 БИЗНИС КАНВАС МОДЕЛ - Пример 1 
	КЛУЧНИ ПАРТНЕРИ 
-Произведувачи на вино и/или ракија
- Фабрики од млечна, кондиториска и мелничко-пекарска индустрија
-Лабораторија за официјални тестирања на карактеристики на краен производ пред да се пушти во комерцијализација 
-Компанија за логистика и дистрибуција на адитивот до крајната дестинација (клиентот)
	
	КЛУЧНИ АКТИВНОСТИ 
-Прибирање на комиње од селектирани винарии со кои се склучен договор за соработка
-Активности за И&Р поврзани со оптимизација на прототип и постојан развој и подобрување на адитиви
-Производство на мултифунцкионален адитив од комиње
-Маркетинг на адитивот
-Продажба преку Б2Б стратегија

	ВРЕДНОСТИ 
Природен: адитивот од комиње ќе биде произведен од 100% природни состојки 
Мултифункционален: улога на антиоксиданс, извор на растителни влакна и природен обојувач во еден производ
Економски исплатлив 

ГЛАВНО ВЛИЈАНИЕ: 
-Позитивно влијание врз животна средина-намалување на отпад преку рециклирање
-Додадена вредност за клиенти и крајни потрошувачи преку создавање на еден производ со повеќе функционалности

	ОДНОСИ СО КУПУВАЧИ 
Развој на персонален однос со купувачи, што вклучува константна комуникација и евалуација за можни подобрувања на производот или услугите според потребите на купувачот, со цел да се добие лојален купувач и да се стекне доверба што води до долгорочна соработка.
Маркетинг преку социјални медиуми

	СЕГМЕНТИ НА КУПУВАЧИ 
Развој на Б2Б стратегија преку таргетирање на три индустрии од прехранбениот сектор:

-Кондиторска индустрија
- Млечна индустрија
- Мелничко -пекарска индустрија

	
	
	КЛУЧНИ РЕСУРСИ 
- Луѓе (тим и работници)
-Kомиње
-Супстанци потребни за технолошкиот процес
-Машини за производство на адитивот
-Хартии за пакување на адитивот
	
	КАНАЛИ 
- Директно стапнување во контакт со релевантни произведувачи на прехранбени производи
- Соработка со трговски компании кои специјализираат во продажба на адитиви

	

	
	СТРУКТУРА НА ТРОШОЦИ     
Фиксни трошоци: плати за вработени, одржување на деловен простор, сметководствени услуги
Варијабилни трошоци:  трошоци за суровини, трошоци за пакување на производот, трошоци за струја при процес на производство на адитивот, трошоци за дистрибуција на производот, транспортни трошоци за набавка на комиње                          
	ИЗВОРИ НА ПРИХОД   
              
Продажба на мултифункционален адитив од коминје преку Б2Б стратегија                                  

	
	(НЕГАТИВНО) ЕКОЛОШКО И ОПШТЕСТВЕНО ВЛИЈАНИЕ/ЦЕНА 
Единствено негативно еколошко влијание ќе биде набавка на машина за сушење од друга држава, што ќе има негативно еколошко влијание поради транспортот. Ова е потребно бидејќи во моментот во С. Македонија цените за вакви машини се двојно поскапи и значајно ќе влијаат на буџетот. Освен сушарата другите машини и опрема ќе бидат набавени од државата.Tранспортот на комиње ќе се одвива со камион, но истото ќе се намали на еднаш до два пати годишно, а позитивното влијание го надминува негативното.
	(ПОЗИТИВНО) ЕКОЛОШКО И ОПШТЕСТВЕНО ВЛИЈАНИЕ: 
-Користењеe на локални ресурси за производство на мултифункционалниот адитив; набавка на помошна опрема од локални произведувачи
- Позитивно влијание врз животната средина преку рециклирање на комиње и производство на адитив 





Ова е бизнис модел канвас, е изработен (и споделен со дозвола за користење) од Софија Дацева „ Вајс Адитив“ во рамки на натпреварот „Зелени идеи“. Содржината  е дел од Прирачникот за социјално претприемништво,  подготвен за потребите на проектот INN@SEE – Младинско учество преку иновативно социјално претприемништво, кој се имплементира во рамки на програмата Еразмус +, со финансиска поддршка на Европската Унија .Мислењата и ставовите изразени во прирачникот не ги рефлектираат официјалните мислења на донаторот. Печатењето и репродукцијата на примероци е дозволено, освен за комерцијални цели се додека интегритетот на текстот е сочуван, примерокот не е користен надвор од контекст, не прикажува некомплетни информации или погрешно го наведува читачот за природата, опфатот и содржината на текстот. Изворот на текстот мора секогаш да биде наведен



БИЗНИС КАНВАС МОДЕЛ - Пример 2
	КЛУЧНИ ПАРТНЕРИ 
-СУГС Лазар Танев. 
- Маркет добавувач
- Алијанси на готвачи – готвачи (познати) 
-ресторани и амбасади (номинација на нивни готвачи) 
-Слоу Фуд
-Онлјан продажба
- инфлуенсери за готвење

	КЛУЧНИ АКТИВНОСТИ 
- Изготвување на концепти за часови за готвење
- Градење партнерства и соработки со готвачи 
- Промоција на часовите за готвење 
-Продажба преку Б2Ц и Б2Б стратегија
-програма за меки вештини со учениците-готвачи (кулинари) 

	ВРЕДНОСТИ 
Оригинална активност преку која секој може да научи да готви разни специјалитети  и оброци и со тоа да придонесе во промоција на стручното образование и социјално претприемништво. 
· Пристапни цени
· Забава
· Целосна асистенција 
· Професионализам (се готви во професионална кујна според стандарди) 
· Можност за организација на час on demand 

ГЛАВНО ВЛИЈАНИЕ: 
- Намалување на младинска невработеност и подобрување на вештините на младите готвачи преку имплементирање на програмата Кулинари финансирана како социјално-претприемничка активност од продажба на часови за готвење. 
	ОДНОСИ СО КУПУВАЧИ
Близок однос со купувачи, стекнување доверба и долгорочност (купување пакет на часови). Транспарентност, искреност и можност за фидбек (анонимни прашалници после секој завршен час). 
Комуникација на социјална мисија (ре инвестиција на профит во учениците). 
Сертификат за учество за секој учесник (индивидуалец/фирма). 
За компаниите ќе се нуди изработка на ПР текстови од часот во пакет со професионални фотографии. Фирми со ООП ќе бидат контактирани и преку препорака (Конект, донтори...)
	СЕГМЕНТИ НА КУПУВАЧИ 
Развој на Б2Б стратегија преку таргетирање на фирми од приватниот сектор:

-Фирми со свест за ОО и поддршка на СП
- Фирми кои имаат потреба од нов оригинален тим билдинг –
Потенцијални клиенти се и донатори, амбасади, колеги од граѓанскиот сектор (НМСМ на пр).

Б2Ц стратегијата ќе таргетира: 
-купувачи со повисоки примања
-30-40 годишни ентузијасти за готвење
-туристи од дијаспора
-туристи 

Корисници:
 Ученици-готвачи од СУГС Лазар Танев 


	
	КЛУЧНИ РЕСУРСИ 
- Кабинет во ЛТ (опремен простор)
- намирници за часовите
- инвентар за готвење 
-главни готвачи/инструктори 
-ученици/асистенти 
-тим билдинг модератор
-фотограф 
	
	КАНАЛИ 
- Социјални мрежи таргетирани објави
-дата база на претпријатија (МСГ) 
- newsletter mailchimp таргетиран
- објави за СП во земјата 
- гостувања во емисии (утрински)  
- објави/прилози во авионски списанија
	

	СТРУКТУРА НА ТРОШОЦИ     
Фиксни трошоци: плати за вработени, сметководствени услуги, 
Варијабилни трошоци:  трошоци за намирници трошоци за пакување на храна за носење, патни трошоци, промоција, фотограф, хонорари за готвачи, хонорари за тим билдинг експерти, освежување и грицки за обуки со ученици, 
	ИЗВОРИ НА ПРИХОД   
              
Продажба на часови за готвење на индивидуалци и тимови (тим билдинг преку готвење)

	(НЕГАТИВНО) ЕКОЛОШКО И ОПШТЕСТВЕНО ВЛИЈАНИЕ/ЦЕНА 
Потенцијално негативно еколошко влијание е во процесот на готвење неискусните учесници да произведат отпад.
 Продуктите ќе се инсистира да се од локални произведувачи, но доколку се добие спонзорство од супермаркет тоа може да е неизводливо. 
	(ПОЗИТИВНО) ЕКОЛОШКО И ОПШТЕСТВЕНО ВЛИЈАНИЕ: 
· Промоција на стручно образование
· Реинвестиција на профит во ученици (униформи, пракса, меки вештини) 
· Намалување на младинска невработеност 
· Промоција на социјално претприемништво како алатка за финансиска одржливост на граѓански организации. (АРНО како пример) 
· Користење на локални намирници и поддршка на локални произведувачи 
· Модел на СП 

	Ова е бизнис модел канвас, во надградена верзија, изработен од страна на АРНО за иницијативата „Часови за готвење“. Содржината  е дел од Прирачникот за социјално претприемништво,  подготвен за потребите на проектот INN@SEE – Младинско учество преку иновативно социјално претприемништво, кој се имплементира во рамки на програмата Еразмус +, со финансиска поддршка на Европската Унија .Мислењата и ставовите изразени во прирачникот не ги рефлектираат официјалните мислења на донаторо. Печатењето и репродукцијата на примероци е дозволено, освен за комерцијални цели се додека интегритетот на текстот е сочуван, примерокот не е користен надвор од контекст, не прикажува некомплетни информации или погрешно го наведува читачот за природата, опфатот и содржината на текстот. Изворот на текстот мора секогаш да биде наведен



